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Agenda

1. Vorstellung der FGM Fordergesellschaft Marketing e.V.

2. M-Excellence Programm
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Fordergesellschaft Marketing e.V. — N
Eines der grofdten Marketingnetzwerke Deutschlands

A @ RV

il vero espresso italiano ° uber 700 Mltglleder
CRURNIT « Uber 500 pers. Mitglieder inkl.
sw/M f:uﬁﬂu”f SCHENKER Studentischer Mitglieder
| 5 Stadtsparkasse  Uber 90 Firmen-Mitglieder
e Bank unserer Stadt. M ﬁI'IEhEFI
2 Ziel der FGM: Forderung des

Wissenschafts-Praxis Transfer

B /S /H / DA@NQ

Nutzen: Frihzeitige

n share Vernetzung mit der Praxis

GLOBAL PUBLISHING

CREDIT SUISSE

w SERVICEPLAN

Mitgliedsbeitrag:

M FAC'IT marketing-forschung mﬂ::::chhegzrg;z]; Fur Studenten kOStenIOS
MERCER

SWAROVSKI

Human Resource Consulting
WRIGLEY

BOGNER Ein Auszug unserer FGM-Firmen-Partner

Institut fur Marketing LMU Munchen 3
www.marketingworld.de



MMMMMMMMM

Die FGM - Praxissaule des Instituts

Profitieren Sie von einem institutionalisiertem Theorie-Praxis-Transfer

Lehrstuhl Fordergesellschaft Marketing e.V.
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www.marketingworld.de
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Deshalb lohnt sich eine FGM-Mitgliedschaft!

Research

. ' Studenten Absolventen
 Zugang zur FGM Praktikum- und Jobboérse /w,;senschaﬂer

« Kontakt zu zahlreichen spannenden Unternehmen Recruiting Integriertes und i
, offensives Marketing

 FriUhzeitige Vernetzung und Austausch mit der Praxis \ T —

Unternehmen Organisationen
 Kostenlose Mitgliedschatft in unserer FGM XING Community __ i
" Networking

« Kostenloser FGM Newsletter mit aktuellen Informationen

» Kostenloser Eintritt zum Minchener Marketing-Symposium am 08. Juli 2011, eine der
grofdten Marketingtagungen Deutschlands

» Verginstigter Bezug von im FGM Verlag veroffentlichten Dissertationen
e Fruhzeitiger Kontakt zu M-Excellence Studenten und dem Programm
e Einladung zu FGM Events wie der M-Party und das FGM Sommerfest

 Enger Kontakt zu den wissenschaftlichen Mitarbeitern am Institut
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Die FGM unterstutzt Sie wahrend des Studiums und
daruber hinaus!

Gastvortrage
Projektseminar

M-Excellence

Studium

M-Party
Praktikumsvermittlung

Praxisabschlussarbeit

FGM-Awardtrager

Jobvermittlung

FGM-Verlag

Jobeinstieg

Absolventenfeier
FGM-Tagung

FGM Newsletter
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Ansprechpartner FGM

Geschaftsfihrer FGM e.V.
Dipl.-Kffr. Natalie Neumann
Tel. 089/2180-5739

Fax 089/2180-3322
neumann@bwl.Imu.de

FGM Fordergesellschaft Marketing e.V.
c/o Univ.-Prof. Dr. Anton Meyer, Institut fur Marketing

Ludwigstr. 28 RG
80529 Minchen

Mehr Infos unter www.marketingworld.de

Beitrittsformular auf Anfrage bei Dipl.-Kffr. Natalie Neumann
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Die Excellence-Initiative des Institut fur Marketing

Bewerbungen jeweils zum Wintersemester
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Unsere Vision:
Committed to excellence

v Zusatzqualifikation fir Studenten mit
Leidenschaft fur Marketing

v" institutionalisierte, intensive Zusammenarbeit mit
Top-Unternehmen

v' Theorie-Praxis-Transfer live
v’ Personliche Positionierung als Marketing-Experte

v nachhaltige Erlebnisse und Erfahrungen

© Univ.-Prof. Dr. Anton Meyer — www.marketingworld.de
M-Excellence
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v' fruhzeitige Kontakte zu Top-Unternehmen 0
= =

v' Uberlegene Soft-Skills durch Workshops & Exkursionen
Prasentation & Rhetorik

AC-Training

personliches Karriere-Coaching

Kamingesprache mit hochrangigen Fuhrungskraften

das perfekte Business Diner

Unser M-Excellence Programm bietet

organisierte Praktika und Stellenvermittiung

Informationspool zu Stipendien, Vortragen u.v.m.

gemeinsame Weiterentwicklung des Programms ‘
Stammtisch mit M-Excellence Alumnis

ECTS Punkten z.B. fur Tutorentatigkeit in U&M
M-Certificate (Zertifikat uber die Marketingausbildung)
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Mentoringprogramm

© Univ.-Prof. Dr. Anton Meyer — www.marketingworld.de
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Unsere Premium-Partner

N

B/S/H/

Audi AG

BSH Bosch und Siemens Hausgerate
GmbH

SCHENKER

DANONE

DB Schenker
DB Mobility Logistics AG

Danone GmbH

O,

0, Germany GmbH & Co.OHG

© Univ.-Prof. Dr. Anton Meyer — www.marketingworld.de
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Was erwarten wir
» RegelmaRige Teilnahme an M-Excellence Veranstaltungen

= Einbringung in die gemeinschaftliche Weiterentwicklung des Programms in
Arbeitsgruppen

= Commitment und Teamgeist

Zielgruppe
= BWL Bachelor und Master Studenten
» Begeisterung und Leidenschaft fur Marketing

= Schwerpunktsetzung auf Strategie und Marketing

= sehr gute/gute Leistungen in allen Bereichen des Studiums

Bewerbungsprozess

» Lebenslauf, Zeugnissen, Kontoauszug, Motivationsschreiben und personlicher
Studienplanung aus dem die Schwerpunktsetzung auf Marketing hervorgeht

= Bewerber werden in einem personlichen Kennenlerngesprach ausgewahlt

© Univ.-Prof. Dr. Anton Meyer — www.marketingworld.de
M-Excellence
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